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INGENIO EL ANGEL REALIZA CAMPANA ODONTOLOGI-
CA.

Ingenio El Angel realiz6 una campafia odontoldgica para con-
tribuir con la salud bucal de los 66 menores de edad que inte-
gran la escuela de futbol del ingenio. Esta campafa se hizo
en alianza con la unidad de salud del municipio de Apopa; y
sirvio para identificar y corregir problemas bucales como ca-
ries entre otros.

LA CLINICA MEDICA ASISTENCIAL DE INGENIO LA MAGDALENA SIGUE DANDO FRUTOS.

Ingenio La Magdalena estableci6 en el afio 2008 una clinica médica para brindar servicios médicos en benefic
de la salud de todos sus empleados. La clinica brindo 1,549 consultas en el afio 2008 , elaborando aproximad:
mente 1,250 recetas, proveyendo ademas en sus instalaciones los respectivos medicamentos para los emplec
desde las farmacias del ISSS. La clinica desarrolla a lo largo del afio diversas actividades, no sélo para curar ¢
fermedades, sino también prevenir el contagio de las mismas.

FUNDAZUCAR Y LA MAGDALENA AMPLIA SALA DE NIVELACION ,_
IIVELACION LA MAEDALEN

La Fundacion del Aztcar amplio su sala de nivelacion ubicadar~
tro escolar La Magdalena, municipio de Chalchuapa, Santa Arfi.-
La Magdalena fue el aliado estratégico para que este proyectc g
acabo y que mas jovenes del centro escolar puedan ser benef
tareas escolares fuera del aula, refuerzos en las materias basif
fin de disminuir los indices de desercion escolar y de estudian
bados, logrando que los jovenes culminen su afio escolar exitd

¢ SE DEBEN COMUNICAR LAS ACCIONES DE RSE?

Un articulo publicado en el Harvard Business Review desarrolla los motivos por los cuales, pocos ejecutivos o
empresarios en América Latina dudan hoy en dia de la importancia que la responsabilidad social empresarial
(RSE) tiene para el futuro de sus empresas. Sin e
ten atrapados en un callejon sin salida: Si comunican activamente los logros de sus empresas en temas social
medioambientales u otros, los criticos rapidamente rechazan esa difusion por considerarla una manera de hac
marketing social. Y los que deciden no dar a conocer sus politicas sociales sufren bajo la sospecha de no tene
nada que mostrar o de estar ocultando algo. Nuevas regulaciones en muchos paises del mundo, exigen la puk
cacion de reportes sociales y medioambientales de las empresas. A su vez, los publicos interesados (accionist
empleados, clientes, proveedores, comunidades, entre otros) demandan cada vez mas que las empresas se f¢
ponsabilicen plenamente por el impacto de sus operaciones. Por ello, la capacidad de gestionar y comunicar e
desempefio sustentable se ha vuelto una necesidad estratégica que brinda valor agregado.



LUDOTECA NAVES ENTREGA RECONOCIMIENTO A CASSA

Comparniia Azucarera Salvadorefia recibié un reconocimiento de
parte de Ludoteca Naves del Depto. de Sonsonate. Asi, de esta
manea se gratifica el apoyo que CASSA a brindo a dicho proyec-
to, a través de su programa de Responsabilidad Social Empresa-
rial. Ludoteca Naves es un centro infantil que busca promover el
aprendizaje entre nifios y nifias (de los 3 a los 12 afios de edad)
a través del juego. Este proyecto promueve la convivencia, sin
violencia, desde los primeros afios de vida del ser humano.

FUNDAZUCAR Y DIZUCAR RECIBEN RECONOCIMIENTO

La Fundacion del Azucar y la distribuidora de Aztcar (DIZUCAR) recibieron un reconocimiento de parte del
Ministerio de Educacién (MINED) por el apoyo y contribucién al desarrollo del Plan Nacional de Educacién
2021. Este reconoci miento sirve para demostrar e
la sociedad salvadorefia en el desarrollo educativo del pais.



